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En la actualidad, la publicidad ha pasado a formar parte de la deco-
racién de nuestra sociedad. Es inimaginable una calle sin un cartel o un
programa televisivo sin su correspondiente pausa publicitaria. Sin
embargo detras del colorido rutilante y de las imégenes sugerentes se
esconde un mundo mucho menos inofensivo. La publicidad no sélo
mueve millones de pesetas sino que ademds condiciona el comporta-
miento de millones de personas. De ahi que pueda ser abordada desde
una vertiente puramente econdmica o empresarial, desde un punto de
vista sociolégico o psicoldgico, desde una perspectiva comunicacional o
técnica, o incluso desde una dptica estética y lidica. Son tantos los facto-
res que intervienen en un discurso aparentemente tan inocuo que su ana-
lisis ha de ser asimismo variado y diverso. Estudiar la publicidad exclu-
sivamente en su aspecto econdémico es prescindir de uno de los capitulos
mas interesantes de la mitologifa contemporanea. Examinarla dnicamente
en su aspecto estético es olvidar el desarrollo tecnolégico iniciado en los
albores de la edad moderna.

Sélo a partir de la conjuncién de andlisis parciales se podrd llegar a
comprender la publicidad en su totalidad. Y esto es lo que pretendimos al
organizar en la Facultad de Ciencias de la Informacion de Sevilla las pri-
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meras Jornadas de Publicidad, una aproximacién plural y variada al
fenémeno publicitario. Y ésta fue la intencidén que animé la organizacién
de las segundas jornadas en el presente afio y la que animara las jornadas
venideras, pues no es otra nuestra intencién sino invitar a un grupo de
expertos para que expongan sus planteamientos y sus opiniones sobre un
fendmeno tan cambiante, rico y complejo como el hecho publicitario.

Al calor de estos encuentros nacié Questiones publicitarias, revista
que no pretende ser sélo una publicacién de cuanto se diga en las jorna-
das sino un foro abierto en el que tengan cabida tanto las opiniones de
nuestros invitados como también y sobre todo la de todos aquéllos que
estén interesados en la publicidad, sea desde la perspectiva que sea,
econdmica o estética, semidtica o técnica, da lo mismo, siempre y cuan-
do sea una opinién rigurosa y fundada, porque lo tinico que nos interesa
es abordar cualquier cuestién que tenga que ver con la publicidad, v,
como entendemos que ésta no es una sino multiple, hemos titulado esta
revista Questiones publicitarias.





