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La obra que nos ocupa ha sido
realizada por Antonio Checa
Godoy, periodista y profesor ti-
tular de la Universidad de Sevilla
desde 1996. Actualmente es di-
rector del Departamento de
Comunicacién Audiovisual, Pu-
blicidad y Literatura en la Facul-
tad de Comunicacién de Sevilla.

El libro, a modo de guia turis-
tica nos conduce por los entresi-
jos de la publicidad en Anda-
lucia. Al contrario que otros ma-
nuales o libros, en éste, el objeti-
vo fundamental es descubrir y
analizar los caminos y formas
que ha ido desarrollando la pu-
blicidad en Andalucia a través de
los anos, desde sus origenes hasta

la actualidad.

De esta forma, el autor se pre-

senta como un guifa que invita a
hacer un viaje a través del tiem-
po, desde el siglo XIX hasta hoy,
recorriendo cada una de las pro-
vincias de Andalucia y buscando
en ellas los entresijos de su publi-
cidad. Por ello, muy acertada-
mente el titulo del libro en cues-
tién es Las rutas de la publicidad
en Andalucia (dentro de la colec-
cién "Rutas Culturales” de la
Fundacién José Manuel Lara).

La obra ofrece una ficil lectu-
ra dada su claridad en la narra-
cién. El autor huye del tipo de
compendios que pretende buscar
la verdad absoluta acerca de la
publicidad y se centra, por el
contrario, en un recorrido ameno
y distendido mediante el que ird
enumerando y explicando una a
una las maravillas que se encuen-
tre en su camino.

El autor estructura el conteni-
do en seis bloques, cada uno de
los cuales representa una época
tanto en la historia de Andalucia
como en Ja de la publicidad. Una
cronologfa a modo de resumen
(que servird de guia de uso ficil y
sencilla a través de los distintos
afios y acontecimientos del sector
publicitario en Andalucia) y una
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bibliografia cierran el libro.

En el prélogo explica el autor
las razones que le han llevado a la
elaboracién de este libro: "La
aparicién y evoluci6n de la publi-
cidad en Andalucia es atin un
aspecto de nuestra comunicacién
poco conocido, quizd el menos
estudiado, y por ello, injusta-
mente, un aspecto infravalorado,
especialmente necesitado hoy de
andlisis” (p.13). El autor-guia
indica al comienzo de la obra su
objetivo: mostrar y descubrir al
lector-turista este apasionante
viaje por la publicidad en An-
dalucfa.

En el primer capitulo ("Antes
de la publicidad: pregoneros y
feriantes del vino") Antonio
Checa nos sitda en los origenes
de la publicidad en Andalucia y
los relaciona con las actividades
de los mercaderes que vocifera-
ban sus productos en los merca-
dos y ferias. Se define, pues, la
publicidad en un primer comien-
zo como una actividad bdsica-
mente divulgadora, transmitida
de forma oral y cuyo objetivo es
vender un producto.

Con el siguiente capitulo
("Inicios") el autor continda su
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recorrido destacando la labor de
los periddicos de los siglos XVII
y XVIII, en las que destaca lo que
hoy se conoce como "anuncios
por palabras”: "Temprana y va-
riopinta presencia de lo que hoy
denominarfamos anuncios clasi-
ficados o por palabras" (p.20).
En este capitulo se recogen varios
anuncios de distintos periddicos
y gacetillas en los que se ve clara-
mente la actividad publicitaria
que ejercen algunos anunciantes
para promocionar sus productos.

El autor hace un riguroso y
ameno estudio de la importancia
del cartel como forma publicita-
ria. De este modo destaca cémo
en los inicios casi siempre se
hacia en ellos hincapié en la
autorizacién real de lo que se
anunciaba. Al comienzo, estos
carteles eran muy rudimentarios,
sin embargo, y gracias a la apari-
cién de la litografia y el color, el
cartel comenzard a expandirse y a
renovarse. Asf y segtn el recorri-
do establecido por el autor-gufa,
ird surgiendo una serie de nuevas
imprentas dedicadas a la realiza-
ci6én de carteles de toros. Ademds
del tema taurino, el mds frecuen-
te serd el de las bebidas alcohéli-
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cas: los vinos y brandys jereza-
nos. Poco a poco y a partir de
finales del siglo XIX los carteles
ampliardn su radio de accién:
carteles de feria, de carreras de
caballos, de nuevos productos...

En el tercer capitulo del libro
("Consolidacién™), el autor nos
conduce por los estilos y formas
que la publicidad alcanza a
comienzos del siglo XX, antes de
la Guerra Civil. Si el viaje por los
inicios habfa estado centrado en
el disfrute de poder conocer los
primeros origenes de la publici-
dad y c6mo ésta se iba gestando
como sector de una suma impor-
tancia, en este capitulo ya se trata
de mostrar con hechos (hechos
que actualmente podemos cons-
tatar en nuestras calles) los cami-
nos que la publicidad ha recorri-
do en los primeros afios del siglo
XX,

Es como si el autor-gufa se
sintiese orgulloso de su propio
recorrido, de su descubrimiento,
que muestra al lector-turista de
una forma amena, con todo tipo
de detalle. El lector tiene acceso a
cada uno de los tipos de publici-
dad que se desarrollaron en An-
dalucia, y todo ello gracias a una

narracién precisa y una ilustra-
cién acertada, ya sea a través de
los numerosos y magnificos gré-
ficos e imdgenes, ya sea a través
de las numerosas pistas y conse-
jos que el autor-guia recomienda
al lector-turista para que com-
pruebe por si mismo, para que
experimente en otro recorrido
personal por las calles de su pro-
pia ciudad.

De esta forma y como el pro-
pio nombre del capitulo indica,
puede observarse en este viaje
cémo la publicidad se ird asen-
tando y consolidando en estos
primeros afios. Asimismo casi
todas las empresas comienzan a
ser conscientes de la importancia
de la publicidad. Las fdbricas mds
importantes relanzardn todos sus
productos (chocolate, alcohol,
aceite de oliva, tejidos,...) en
campanas publicitarias en las que
se buscard formatos innovadores,
surgiendo nuevos soportes como
es el caso del azulejo publicitario
en el que "se atna la funcién
decorativa con la publicitaria”
(p.47). Los carteles, que, ademds
de toros y vinos, también anun-
cian playas como es el caso de
C4adiz, alcanzarin tanta im-
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portancia que se establecen con-
cursos. Igualmente, corrientes
artisticas europeas
Modernismo se reflejardn en los
trabajos publicitarios de estos
afios. A partir de los afios 30
encontraremos ya toda una di-
versificacién de productos y ser-
vicios. Todo ha de ser anunciado
si quiere ser vendido. Incluso las
tintorerfas se decidirdn por pu-
blicitarse.

Sin embargo, el auténtico au-
ge de la publicidad en estos anos
llegaré con el diseno, que redefi-
nird los estilos, creard personajes
(Gambrinus o Sandeman), po-
tenciard la creacién de revistas
graficas (La Unidn Ilustrada y
Vida Grifica en Milaga) y, en
definitiva, creara marcas. Se defi-
nirdn los productos estrella y su
imagen, como es el caso del Ce-

como el

regumil. Es tan influyente la pu-
blicidad andaluza en estos afos
que hay prueba de ello fuera de la
Comunidad, como por ejemplo
en Madrid donde un 770 Pepe se
instala en la Puerta del Sol.

Con el siguiente capitulo
("Tiempos de Guerra"), el autor
llega a nuestra contienda civil y a
la posguerra. Si bien en el ante-
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rior capitulo se paseaba por reco-
rridos alegres, en este capitulo el
autor tratard mas detenidamente
el tema politico, social y econé-
mico de la publicidad, que coteja
con informacién precisa de for-
mas publicitarias en el resto de
Espafia. En este capitulo mds que
nunca nos sentimos como especta-
dores de todo un repaso histérico
por los afios de guerra y posguerra.

En estos afios la publicidad se
volverd patridtica y los logros
creativos de los afios anteriores a
la contienda sufrirdn una gran
merma en estos afios en los que
se creardn y reinventarin otros
usos de la publicidad en funcién
del régimen. De este modo, todo
sufrird una transformacién consi-
derable (a lo que debe ahadirse la
falta de recursos, como es el caso
del papel): la publicidad turistica
caerd rotundamente, las agencias
publicitarias se especializardn en
temas mortuorios y la censura
supervisard todas las obras.

Los afios de la posguerra no
serdn mejores. El autor-guia nos
conduce a través del género ra-
diofénico y de la importancia
que éste tiene en estos anos como
medio de persuasién. La publici-
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dad ve en este soporte emergente
nuevas posibilidades. Aunque la
mayor parte de la publicidad
radiofénica de estos afios estd
controlada y supervisada por el
Estado, es interesante destacar
cémo van surgiendo distintos
formatos dentro de la radio. Apa-
recen los patrocinios publicita-
rios, las guias comerciales o las
técnicas para consolidar audien-
cias. La publicidad comenzard a
controlar el propio medio: lo
compra y decide por él, hasta tal
punto que el propio locutor lle-
gard a ser realmente un publicita-
rio. La radio se volverd en manos
del publicitario un medio inteli-
gente y persuasor. Finaliza este
capitulo con un amplio estudio
sobre la figura del Toro de Ve-
terano Osborne, obra del publici-
tario portuense Manuel Prieto.
El siguiente capitulo ("Nuevo
Impulso”) es un repaso por la pu-
blicidad de los anos 60 y 70:
"Son afios de expansién econé-
mica y menudean las empresas
andaluzas, bebidas aparte, que
intensifican su investigacién pu-
blicitaria” (p.99). Asi nos encon-
traremos con un repaso por los
nuevos soportes de los que la pu-

blicidad andaluza se servird en
estos afos: vallas publicitarias en
carreteras (como las del popular
Toro), cabinas telefénicas, la
emergente publicidad aérea, los
autobuses, las papeleras, etc...
Son afos en que comienzan a
establecerse ciertos anuncios en
televisidn como los de las bebidas
alcohélicas jerezanas que realizan
varios espots animados.

Estos afos renace la democra-
cia y, por consiguiente, la publi-
cidad politica e institucional: "La
Democracia inicia una nueva
época para la publicidad andalu-
za 'y trae a ella, junto a una mayor
libertad expresiva, nuevos cam-
pos para su expansién”(p.105).
Serd a partir del Referéndum del
28 de febrero de 1980 cuando se
asiente en Andalucia una verda-
dera "afirmacién autonémica" y
un deseo por parte del gobierno
de transmitir y compartir con los
ciudadanos este sentimiento. Se
crearan entidades, con sus consi-
guientes logos y campafas publi-
citarias, como AMA (Agencia de
Medio Ambiente) y SAS (Ser-
vicio Andaluz de Salud). Tam-
bién se potenciard la publicidad
turistica, que tanto habia perdi-
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do en los anos de posguerra. Por
otro lado, desde el sector audio-
visual, la creacién de Canal Sur
TV en 1989 supondrd una plara-
forma de desarrollo para la publi-
cidad.

Sin embargo, no todo son ale-
grias y, segin nos dice el autor
con una serie de datos, la realidad
de la publicidad en Andalucia no
genera tantos ingresos como en
el resto de Espafia: "Si el movi-
miento de creacién de nuevas
empresas publicitarias es muy in-
tenso en Andalucfa en estos afios,
no menos febril resulta el de fu-
sién, asociacién o extincién de
ellas" (p.124), "En estos afos se
intensifica la concentracién de la
industria publicitaria en Madrid
y Barcelona" (p.101). Serd, no
obstante, gracias a esta creciente
concentracién (mas alta en las
grandes capitales del resto de
Espafia) que se revalorard y espe-
cializard la figura misma del
publicitario, credndose la licen-
ciatura de Publicidad : "Son afios
de claro asentamiento de la acti-
vidad y de la profesién de publi-
citario. Llegan en 1964 el Es-
tatuto de la Publicidad y al ano
siguiente se crea el instituto Na-
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cional de Publicidad" (p.104).
En el dltimo capitulo ("El
Presente"), el autor ofrece un pa-
norama de la publicidad andalu-
za en la actualidad definiéndolo
como un "Sector de mediana
rentabilidad”. Su sostenimiento
y desarrollo ird avanzando hasta
buscar nuevos soportes (funda-
mentados por el cada vez mds
creciente desarrollo del diseno
creativo) y formatos (propiciados
por las nuevas tecnologias o los
cambios sociales en la comuni-
dad). Asi el florecimiento de las
publicaciones con contenido ex-
clusivamente publicitario como
Cambalache causa furor en los
afios 80 y 90. Su materializacién
son los periddicos gratuitos dise-
minados a lo largo de todo An-
dalucia (y Espafia) como Metro,
20 Minutos o Qué! Su contenido
podrd variar entre meramente
publicitario o combinado, a su
vez, con informacién. También
encontraremos una especializa-
cién dentro del propio medio,
seglin el sector al que se dirija el
diario, como los periédicos uni-
versitarios dedicados princi-
palmente a estudiantes: Guace-
ta Universitaria. En definitiva to-
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da una nueva industria en las
cuales la economia se encuentra
basada sola y exclusivamente en
los ingresos publicitarios.

El autor recoge en este tltimo
itinerario todo un repertorio de
imdgenes, carteles y pdginas webs
que llevan al lector-turista por los
terrenos en los que se mueve la
publicidad en estos tltimos afios.
Aunque en Andalucia los datos
no son muy alentadores en com-
paracién con el resto de Espafia,
si se observa, por el contrario, un
deseo de renovacién y mejora
que constituird un nuevo futuro
esperanzador en la publicidad
andaluza. Y, como dice el propio
autor, a modo de conclusién: "el
presente permite cierto optimis-
mo" (p.152).

Terminado el viaje, el autor-
guia establece, en un epilogo ti-
tulado muy acertadamente "Ru-
tas Publicitarias”, un repaso mi-
nucioso y detallado por las prin-
cipales formas de publicidad an-
daluza que ha tratado en su obra.
El autor considera este epilogo
como si de un museo se tratase,
como si de un museo de la publi-
cidad que, como él mismo la-
menta, no existe ain verdadera-

mente en Andalucfa. De esta
forma invita al lector-turista m4s
despierto y activo, y lo invita pre-
cisamente a seguir otros recorri-
dos, otras rutas, a través de esta
publicidad a lo largo y ancho de
toda la comunidad andaluza. Si
bien este intento de animar al
lector ya estaba presente en el
resto del libro, con este epilogo
todo queda perfectamente resu-
mido a modo de "mini gufa de
viaje" sin necesidad de que el lec-
tor tenga de nuevo que volver
sobre sus pasos para poder descu-
brir dénde estaban esas pistas
que habfan quedado en su
memoria latente.

Un libro ameno e interesante en
busca de un lector curioso e intere-
sado, un nuevo lector que huye de
esas narraciones largas y aburridas
en las que no se despierta su deseo
de turista en su propio mundo.
Con Las Rutas de la Publicidad en
Andalucia Antonio Checa logra
una obra cuidadosa, detallista, de
profunda investigacién y ficil lec-
tura que sumerge a todo el que la
lea en el deseo de "viajar", de cono-
cer Andalucia de una forma muy
significativa e inusual hasta el mo-
mento: a través de su publicidad.
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