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Resumen: El objeto de este articulo es clarificar el concepto de cultura, cuyo
uso generalizado ha supuesto cierta banalizacién del mismo. Se expone de
manera clara y rigurosa las dos principales concepciones de la cultura: la
humanista y la antropoldgica. Al mismo tiempo se profundiza en la idea de
cultura como estilo de vida, nocién que tiene un indudable interés en el campo

de la publicidad.
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Abstract: The object of this article is to clarify the notion of culture, whose
generalized use has undergone a certain trivialization. According to the author
the way the notion of culture can be conceptualized is twaold: the humanist
conception and the anthropological conception. At the same time it explores
the idea of culture as life style, a notion that has greatly shaped in the feeld of
advertising.
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La palabra cultura tiene un origen lejano y una larga historia. Si acu-
dimos a su etimologfa, se observa que cultura procede del vocablo latino
cultura, sustantivo que significa “cuidado de la tierra” o “agricultura”,
porque deriva del verbo colo (cuidar la tierra, cultivar). Los términos culto
(cultus) y colonizacién (derivado de colonus) participan de la misma rafz.
Posteriormente —y en un sentido metaférico— cultura pasé a significar “el
cuidado o cultivo de la mente y del espiritu”. Desde su origen, la expresién
cultura estd, pues, emparentada con la palabra educacién y supone una
concepcién normativa e idealista de la condicién humana.

La cultura aparece en la sociedad actual como una realidad rica, com-
pleja y contradictoria, por lo que su estudio se complica, ya que el propio
término cultura presenta un caricter claramente polisémico.

En primer lugar, no es ficil tratar el tema de la cultura en la actuali-
dad, dado que nos hallamos frente un grave problema de polisemia y de
indeterminacién semdntica. A menudo se hace una definicién excesiva-
mente laxa e imprecisa en el sentido de que “cultura lo es todo”, postura
que comporta un grave problema de banalizacién del uso de la nocién de
cultura.

En segundo lugar, la palabra cultura tiene, paradéjicamente, unas conno-
taciones positivas. Hay una mitificacién del hecho cultural que dificulta
obviamente su estudio. En muchas ocasiones el arte y la cultura se con-
vierten mds en “objetos de culto” que en “objetos de estudio”.

Finalmente, hay un problema de complejidad que est4 vinculado con
el cardcter relacional de los fenémenos culturales. La cultura popular, por
ejemplo, se define en relacién —o en contraposicién— de otras categorfas
conceptuales, como son la alta cultura o la cultura medidtica. Parte de la
dificultad de definir la nocién de cultura proviene precisamente de este
heChO.

Es quizés por estos motivos por los que Raymond Williams, en su diccio-
nario de palabras clave (1976), nos advierte de que el término cultura es
una de las dos o tres palabras mds complicadas y rebuscadas de la lengua
inglesa. No hay razén alguna para pensar que las cosas sean diferentes en
castellano o en cataldn.
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1. Tres definiciones de cultura

El objeto de este articulo es intentar deshacer algunos malentendidos y
clarificar el significado del término cultura en la sociedad actual. El propio
Williams nos propone tres definiciones —alternativas y complementarias
a la vez— de cultura, que constituyen un excelente punto de partida para
nuestra reflexién.

En primer lugar, la palabra cultura hace referencia a “la obra y a la
prictica intelectual, y especialmente a la actividad artistica”. En otros tér-
minos: a las obras, los textos y las précticas que tienen como funcién pri-
mordial la creacién y la expresién de significados. Por ejemplo, podemos
incluir aquf las creaciones artisticas en el campo de la poesia, la novela, la
- danza, la épera, las artes plésticas y el cine. Ello conecta con una nocién
muy extendida de sentido comin que identifica el arte y la cultura.

En segundo lugar, se puede usar la palabra cultura como sinénimo de
civilizacidn, en relacién “con un proceso general de desarrollo espiritual,
estético y intelectual propio de un pafs o de un grupo social concreto”.
Nos hallamos ante una formulacién que nos permite hablar de la “cultura
italiana”, poniendo el acento, sobretodo, a los factores de cardcter “espi-
ritual”.

El autor galés propone una tercera acepcién, mucho mds amplia, que
considera la cultura como “una manera global de vivir”, como una manera
de estar en este mundo. Es la conocida definicién de cultura como “estilo
de vida” que analizaremos mds adelante. Dicha acepcién tiene un alcance
mds amplio y nos acerca a una definicién de cardcter antropoldgico. Estd
mds vinculada a las précticas cotidianas, las costumbres y los gustos cultu-
rales de una sociedad determinada.

2. La concepcién humanista

“La cultura no es [...] la existencia de lo que se suele llamar bienes culturales,
sino nuestra presencia ante ellos, nuestra posibilidad de ser alguien ante
la herencia recibida y, sobre todo, nuestra posibilidad de hacer algo con ella”

(Emilio Lledd).
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Como acabamos de ver —sobre todo en las dos primeras definiciones
de cultura que nos propone Raymond Williams—, se ha tendido a asimilar
la cultura s#ricto sensu con la “alta cultura”, En sintesis, la cultura remite a
la sensibilidad, a los valores espirituales de una época y a su expresién en
productos y obras de cariz cientifico, literario o artistico.

Williams sefiala la estrecha relacién que existe entre estas dos concep-
ciones con una vision elitista y muy exigente propia de artistas, intelec-
tuales y académicos que trabajan en el “4mbito cultural”. Esta concepcién
conecta con la visién de Matthew Arnold, autor britdnico del siglo XIX
que, en Culture and anarchy, considera la cultura como “lo mejor de lo
que se ha pensado y se ha dicho en el mundo” (1960: 6).

Arnold equipara la cultura con las obras mds destacadas en las esferas
consagradas de la creacién artistica, especialmente la literatura, la pintura
y la musica. En este sentido, y desde de una perspectiva normativa, se
hace un uso extraordinariamente delimitado del significado del término
cultura, muy vinculado ahora al mundo de la creacién artistica y al disfru-
te de los bienes simbdlicos. La cultura se considera la méxima expresién
del talento humano: la perfeccién, la excelencia y la creatividad. A la vez
se otorga a la cultura y a la educacién un papel esencial en el “proceso de
civilizacién”. La cultura tiene una gran trascendencia en la mejora de la
dignidad espiritual y en la salud moral de los hombres y las mujeres de
una época concreta.

Las aportaciones de Arnold fueron muy influyentes, pero es el poetay
critico literario T. S. Eliot quien, en Notes toward the definition of cultura
(1948), vincula la existencia de los niveles de cultura con una concepcién
aristocrdtica de la sociedad y defiende una jerarqufa social y cultural estric-
ta. Cree que, en la sociedad ideal, todas las clases sociales deben compartir
la misma cultura, pero el grado de participacién es muy distinto. Los gru-
pos culturales més elevados no tendrdn mds cultura que los inferiores, sino
que sencillamente logrardn una cultura mds consciente y un grado de es-
pecializacién mds elevada. La tarea de la élite serd “producir un desarrollo
mis alto de la cultura en su complejidad orgdnica”. En definitiva, segiin
el autor anglo-americano, las élites politicas y sociales deben mantener un
nivel cultural apropiado a su condicién; es esencial que el estrato social
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superior disfrute de un nivel cultural también superior y pueda ejercer una
funcién modélica y rectora de la sociedad.

2.1. Las caracteristicas de la cultura humanista

A continuacién, apuntamos brevemente las principales caracterfsticas
de la concepcién humanista de la cultura (Arifio, 1997: 24-25).

1. La cultura es selectiva. Las actividades culturales comportan el cultivo
de las cualidades m4s nobles de la condicién humana. Asf, solamente algu-
nas actividades artisticas (y sus resultados) son reconocidas por su cardcter
espiritual, son dignas y merecen ser reconocidas como culturales.

2. La cultura es normativa o candnica. La “cultura humanista” tiene su
fundamento en la tradicién y se caracteriza por un alto grado de exigencia
ala hora de juzgar las cualidades de la creacién cultural. La reflexién sobre
el canon artistico, por ejemplo, pone de manifiesto la preocupacién por
la excelencia. Fl clasicismo también comporta una tendencia a idealizar
los productos de la tradicién cultural, quizds porque del pasado sélo nos
llegan las obras selectas, las que han resistido el paso del tiempo.

3. La cultura es carismdtica. Las manifestaciones culturales expresan las
cualidades extraordinarias del artista considerado como un creador genial.
Podemos definir el carisma (el duende, segin la expresién de Federico
Garcfa Lorca) como una capacidad excepcional, casi sobrehumana, que
los discipulos, seguidores o admiradores de un autor atribuyen a la figura
del artista. Se trata de la atribucién de un don trascendental que se hace
extensible también a las obras que son producto de su trabajo. El carisma
es de cardcter frégil y provisional, puesto que estd intrinsecamente relacio-
nado con la personalidad y la vitalidad del creador. La concepcién caris-
mdtica pone el acento en el talento y la inspiracién (mds que en el trabajo
y en el esfuerzo), como si la obra de arte fuera una emanacién directa de
la personalidad del artista.

4. La cultura es el fruto de un largo (y dificil) proceso educativo. Podemos
relacionar asf el significado originario de la “cultura” —que en latin signi-
fica cuidado de la tierra o agricultura— con el cultivo de la mente y de la
sensibilidad. La formacién personal es posible gracias a un lento y sofisti-
cado proceso educativo que tiene lugar, sobre todo, en el dmbito familiar
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y en la escuela, y que permite a las “personas cultas” disfrutar mejor de las
obras de arte.

5. La cultura genera jerarquias sociales. Son las “personas cultas” las que
estdn en mejor disposicién de (re)conocer los valores y disfrutar de las
obras mds importantes de la tradicién cultural. El bagaje cultural —el “ca-
pital cultural”, segtin Pierre Bourdieu (1979)— puede servir para legitimar
y reforzar la situacién social de privilegio de determinadas élites sociales.
Desde una perspectiva histérica, la cultura ha sido un lujo, un privilegio
privativo de determinadas clases o grupos sociales. En determinados pai-
ses, como Francia y Gran Bretafia, la alta cultura disfruta de una sélida
tradicién y un gran prestigio social: se ha convertido en un modelo o un
referente universal para amplios sectores de la sociedad.

6. La cultura es frdgil y vulnerable. La tradicién cultural es un “tesoro”,
una herencia recibida, un legado que es preciso conservar. La alta cultura
se puede perder o ver gravemente deformada y degradada en manos de
personas poco sensibles y sin escriipulos. La cultura también se puede ver
amenazada por la reproduccién tecnoldgica, el mercantilismo y la bana-
lizacién del arte que comporta a menudo la divulgacién cultural. Desde
una sensibilidad humanista es preciso que la cultura sea cuidadosamente
preservada mediante la accién coordinada de una serie de instituciones
especializadas: museos, bibliotecas, salas de concierto, etc. Légicamente el
sistema educativo tiene una importancia crucial en la difusién y la trans-
misién de esta tradicién a través de las generaciones.

No es ficil, pues, realizar una sintesis de esta naturaleza ya que dentro
de la tradicién humanista hay una extraordinaria diversidad de sensibili-
dades. Mientras ciertas versiones del humanismo han derivado hacia po-
siciones de cariz elitista y exclusivo, algunas ramas importantes del huma-
nismo han defendido una concepcién mucho mds abierta y democrdtica
de la sociedad y la cultura.

3. La concepcién antropoldgica

La cultura o civilizacién es, en un sentido etnogrifico amplio, una totalidad
compleja que incluye los conocimientos, las ciencias, el arte, la moral y otras

100 Questiones Publicitarias, vol. I, n° 11, 2006, pp. 95-109



REFLEXIONES EN TORNO A LA CONCEPCION HUMANISTA Y ANTROPOLOGICA DE LA CULTURA

habitudes y capacidades del hombre como miembro de una sociedad (E. Tylor:
Primitive culture, 1871, p. 7).

La concepcién de cultura que disfruta de més tradicién es la huma-
nista. Audn asi, a finales de siglo XIX, la naciente antropologfa otorgé un
nuevo significado al concepto de cultura, entendida ahora como el con-
junto de expresiones y realizaciones de la vida del hombre en sociedad. Al
concepto restringido de la concepcién humanista que integra uno de los
grandes ejes de significacién del concepto original (asociado al arte yala
vida espiritual), se afiade ahora otra definicién que contempla y amplia
extraordinariamente la significacién anterior. Desde esta éptica, se puede
hablar de cultura, en un sentido general, como el conjunto de las manifes-
taciones y producciones especificas de una colectividad en el terreno inte-
lectual, moral, folclérico e, incluso, material. La antropologfa nace en el
siglo Xix como una disciplina de conocimiento cientifico, muy vinculadaa
las potencias coloniales preocupadas por explorar y comprender mejor las
sociedades colonizadas. Los origenes de la antropologfa sefialan un hito en
la historia de Occidente, que contempla las otras sociedades colonizadas
como objetos dignos de estudio. Por lo tanto, se trata de una disciplina de
conocimiento que constata la existencia de diferentes culturas y que ini-
cialmente se dedica a clasificar y jerarquizar las diversas formas culturales.
La concepcién antropoldgica de la cultura, mucho més sofisticada que la
concepcién humanista, es también un instrumento de clasificacién de ca-
ricter jerdrquico. En palabras de Marcelo Bonilla, se trata de un formida-
ble “mecanismo cientifico de construccién de la alteridad de Occidente”.

Dentro del proceso de hominizacién —~mediante el cual la especie hu-
mana se ha ido desarrollando a lo largo de la historia— serfa muy dificil
separar o discernir los aspectos biolégicos de los culturales. Expresado con
una férmula paradéjica: “La cultura es una cosa propia de la naturaleza
humana”. Somos bdsicamente seres culturales, pero también somos parte
de la naturaleza sobre la cual ejercemos nuestro trabajo: “Entendida como
un control organizado del desarrollo natural, la cultura sugiere una dia-
léctica entre lo que es artificial y lo que es natural, entre lo que nosotros
hacemos al mundo y lo que el mundo nos hace a nosotros [...]. La natu-
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raleza produce la cultura, que, a su vez, transforma la naturaleza, tema
recurrente en las comedias tardfas de Shakespeare, en las cuales la cultura
se representa como el instrumento de una constante recreacién de la natu-
raleza” (Eagleton, 2001: 13-14).

El centro de atencién de la antropologfa son las pricticas humanas en
general, no sélo las que logran una dimensién espiritual o las prdcticas que
son cualificadas como mds nobles. En este sentido, la cultura es la forma
de vida de una sociedad. La concepcién antropoldgica ha tenido una enor-
me trascendencia en las ciencias sociales. Dentro la tradicién antropolé-
gica conviven concepciones bastantes diferentes de cultura. Hay quien se
ha dedicado a coleccionarlas hasta lograr cerca de trescientas definiciones
diferentes. Este no es el lugar ni el momento de exponer todas estas defi-
niciones. Nos conformamos con obtener una sintética, m4ds o menos fiel
a las corrientes més representativas de la antropologfa. Por ¢jemplo, en un
sentido amplio —y desde una perspectiva funcionalista— se puede concebir
Ja cultura como el modo humano de dar respuesta a las exigencias que se
derivan de los problemas existenciales. Para explicar el cardcter funcional
de las diferentes culturas, Malinowski elaboré la teorfa de las “necesida-
des”, que constituye el fundamento de Una teoria cientifica de la cultura
(1981). La cultura “incluye los artefactos, los bienes, los procedimientos
técnicos, las ideas, los hébitos y los valores heredados”. Malinowski —que
nos recuerda que el ser humano es una especie animal— toma su modelo
de las ciencias naturales. Los individuos experimentan cierta cantidad de
necesidades fisiolégicas (alimentarse, reproducirse, protegerse, etc.) que
determinan imperativos fundamentales. En definitiva, la cultura es el con-
junto de soluciones que un mismo grupo aporta para resolver tanto los
problemas de tipos materiales como los de orden espiritual. Formulado de
una forma mds precisa, se puede comprender la cultura como el estableci-
miento de unas pricticas mediante las cuales los hombres responden acti-
vamente a las condiciones especificas de su existencia social y se adaptan a
las relaciones sociales que van experimentando en medio de unas formas
de vivir, pensar y sentir considerablemente variadas y estructuradas.
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3.1. Las caracteristicas de la cultura antropoldgica

Veamos, a continuacidn, las caracteristicas m4s destacadas de la con-
cepcién antropolégica de cultura (Arifio, 1997: 45)

1. La cultura es constitutiva. Todos los seres humanos, por naturaleza,
necesitan formarse y completarse culturalmente. Se trata de una concep-
cién universal e inclusiva, puesto que todos los hombres estdn constitui-
dos culturalmente como seres humanos.

2. El ser humano es un ser bioldgico. A pesar del cardcter cultural de la
condicién humana, el hombre continda desarrolldndose biolégicamente
una vez ha establecido una determinada relacién con el medio.

3. Las formas culturales tienen un cardcter histdrico. El hombre no
nace como un ser acabado, sino que se produce a s{ mismo a lo largo
de la historia. El orden cultural surge como un producto de la actividad
humana.

4. Las formas culturales tienden a objetivarse. La cultura presenta una
dimensién objetiva que se expresa en formas institucionalizadas y deter-
minadas formas simbdlicas. Las instituciones proporcionan mecanismos
y maneras de hacer mediante las cuales las personas siguen unas pautas de
conducta modeladas socialmente.

5. La cultura es aprendida. La cultura presenta una dimensién subjetiva
que se adquiere mediante el proceso de socializacién. Mediante la educa-
cién se puede aprender e interiorizar los valores, las creencias y las formas
de comportamiento vigentes en la comunidad dentro la cual se ha sido
socializado. La nifiez es crucial en este proceso.

6. La cultura estd integrada por un sistema de simbolos, lo que hace que
tenga un cardcter arbitrario y convencional. Se trata de informacién que
se puede transmitir de generacién en generacién. Clifford Geertz, por
ejemplo, ve la cultura como las redes de significado en que se ve rodeada
la humanidad (1973: 5).

7. Toda cultura tiene un cardcter piblico. Las formas culturales son com-
partidas por una comunidad de vida mds o menos homogénea.

8. Toda cultura es particular. Pese al cardcter necesario y universal del
hecho cultural, cada cultura es histéricamente particular y ha de ser inves-
tigada empiricamente teniendo en cuenta los propios valores normativos.
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Toda cultura se define en referencia a un grupo social que vive en unas
circunstancias temporales y espaciales concretas.

9. La cultura es plural. Hay tantas culturas como grupos humanos. La
diversidad es tanto un resultado de la ontologfa (la manera de ser) como
de la fenomenologfa (en la cual todo grupo humano se adapta a las condi-
ciones ambientales y socio histéricas que le ha tocado vivir).

10. Existen una serie de “universales culturales”. Una de las cuestiones
esenciales a las cuales ha pretendido dar respuesta la antropologfa es la de
comprender la diversidad de las culturas dentro de la universalidad de la
cultura humana. Pese a las diferencias existentes, hay una serie de rasgos
comunes, compartidos por todas las sociedades humanas, denominados
“universales culturales”.

11. La cultura es relativa. Pese a que el ser humano tiende a adoptar un
punto de vista antropocéntrico y etnocéntrico, la antropologfa contem-
pordnea afirma la dignidad equivalente de todas las culturas. La antropo-
logia, una vez superada la fase evolucionista, aplica el relativismo cultural
como un principio metodoldgico en sus estudios empiricos.

12. Las formas culturales son esencialmente hibridas. A pesar de que los
estudios antropoldgicos tienden a buscar una coherencia y una armonfa
interna de las sociedades, no hay formas culturales quimicamente puras,
puesto que casi todas las sociedades estdn en contacto con otras sociedades.
El mestizaje es consustancial a la cultura de todos los grupos humanos.

Desde esta perspectiva antropolégica, por tanto, la mayorfa de los as-
pectos relevantes de una sociedad se insertan en la definicién de cultura,
y el andlisis de una cultura se convierte pricticamente en el andlisis de un
sistema o de una formacién social concreta.

3.2. La cultura como estilo de vida

Muy relacionada con la concepcién antropoldgica se puede definir la
cultura como el estilo de vida particular de un grupo social, de una clase
social o, incluso, la manera de actuar propia de una época determinada.
La nocién de estilo de vida es muy importante en la sociedad actual para
tratar fenémenos como las culturas juveniles o la cultura fan. El estilo de
vida incluye el desarrollo de las pricticas, las costumbres y los hébitos cul-
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turales en un sentido amplio: por ejemplo, podemos hacer mencién a la
decoracién de la casa, a las labores que se realizan durante las vacaciones, a
las convenciones en el vestido y en el peinado, entre otras actividades.

La cultura como estilo de vida comporta una “mirada esteticista” de
la sociedad entendida como un todo mds o menos arménico. Se trata de
un término que actualmente disfruta de un uso amplio y variado, tanto
en el campo de la sociologfa como, principalmente, en la investigacién de
mercados, donde se ha utilizado en los estudios sobre consumo.

En el campo de las ciencias sociales, el concepto “estilo de vida” fue
definido de forma precisa por Max Weber cuando —en un didlogo tdcito
con Marx— afronta la existencia de las clases sociales en las sociedades
capitalistas. Desde una perspectiva marxista, la propiedad, la riqueza y la
ocupacién son los principales criterios convencionales para la definicién
de la posicién de clase. La clase “es un grupo de individuos que comparten
un mismo rol profesional y unas mismas condiciones de trabajo”. Weber
admitié este punto de vista, pero también destacé la importancia que tie-
nen o pueden tener los factores culturales (extracconémicos) en la defi-
nicién de la clase, puesto que las clases sociales son grupos humanos con
unos rasgos de identidad comunes, cosa que puede influir fuertemente en
su estilo de vida particular.

Segtin el socidlogo alemdn, la descripcién de la estructura social se
complica por la existencia de los “grupos de estatus”. Weber propuso una
distincién rigurosa entre clase y estatus: las clases se estratifican segin la
relacién con la produccién; en cambio, los grupos de estatus se estratifican
segtn el principio de consumo de bienes, representado por los estilos de
vida especiales: “Por lo tanto, podemos decir —a riesgo de simplificar— que
las clases se estratifican de acuerdo con sus relaciones con la produccién y
la adquisicién de bienes; mientras que los grupos de estatus se estratifican
segtn los principios del consumo de bienes, tal y como viene representado
por estilos de vida particulares” (1985: 163).

La nocién de cultura como estilo de vida, en un sentido amplio, in-
cluye todas estas manifestaciones y la manera particular de realizarlas. Por
ejemplo, el tipo de alimentacién, la ropa, el peinado, etc. Se trata de una
“cultura viva®, vinculada a los gustos y a las formas de vida de los grupos o
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de las clases sociales. Los gustos, las formas de comportamiento o el nivel
de consumo de bienes materiales pueden convertirse ficilmente en un
simbolo de estatus social.

Segiin esta concepcidn, la cultura equivale a “la manera de hacer”. La
manera no se refiere s6lo a la mera apariencia o al aspecto externo de las
acciones o de los comportamientos, sino a su registro entero, minucioso
y completo. Los partidarios de este enfoque proyectan una visién totali-
zadora de la cultura. La cultura es contemplada como una manera global
de vivir y de afrontar la vida, una manera de estar en el mundo: el literal
“culture is a whole way of life” de Raymond Williams.

La nocién de habitus, que sugiere el sociélogo francés Pierre Bourdieu, nos
permite profundizar en la compresién de los estilos de vida. Desde la perspec-
tiva de Bourdieu, la cultura, en sentido amplio, comprende todo aquello que
se relaciona con un determinado habitus e clase y que engloba formas y esti-
los de vida. El habitus es como una segunda naturaleza de origen cultural
que orienta las elecciones que se hacen relativas a la comida, al vestido, al
mobiliario, a los espectdculos de que disfruta, etc. A la vez el habitus im-
pregna la manera de moverse, el habla y el gesto. Asf, el habitus (el gusto)
se refiere a la vez a cierta capacidad de discernimiento y a una determinada
manera de hacer las cosas con una “gracia” especial.

El habitus se encuentra en el corazén de un estilo de vida de un grupo
particular. EI comportamiento cultural es el producto del habitus, que es
una disposicién “desinteresada” que impregna y da una coherencia for-
mal a todas las formas de comportamiento, y orienta las decisiones que
organizan la vida cotidiana de las personas. Considera que los gustos y
las formas de comportamiento, que estédn en el centro de un determina-
do estilo de vida, actian o pueden actuar como un buen indicador para
ubicar las personas en su grupo social o la clase social de procedencia. En
palabras del propio autor: “el sistema de disposiciones adquiridas (marca
incorporada de la biograffa social), que es a la vez principio generador
de prdcticas objetivamente clasificables y sistema de clasificacién de estas

précticas” (1987: 134).
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4. El riesgo de confusién

Mis all4 del cardcter abstracto de las concepciones humanista y an-
tropolégica de la cultura que hemos apuntado anteriormente, uno de los
problemas que plantea el estudio de la realidad cultural es la ambigiiedad
existente y la falta de rigor y precisién en el momento de usar la palabra
cultura. A menudo la ambigtiedad es fruto de la confusién provocada por
el uso de las acepciones antropolégicas (muy amplias) y las humanistas
(muy restrictivas) del término. Debemos ser cautos y evitar la confusién
que a menudo se produce entre la concepcién normativa y la concepcién
descriptiva de cultura.

TABLA 1: LAS DOS CONCEPCIONES DE LA CULTURA

CONCEPCION HUMANISTA CONCEPCION ANTROPOLOGICA
. Cientifica
Normativa - .
Descriptiva/comprensiva
Exclusiva Inclusiva
Exigente/Selectiva Todos los grupos humanos tienen su
Jerarquizadora cultura
Unica/Singular Plural
Valorativa + Relativista_y — Valorativa
Cultura / Naturaleza Cultura = Naturaleza
Separada de la naturaleza Vinculada a la naturaleza
Subjetiva > Objetiva Objetiva > Sugestiva
+ Espiritual + Material
Carismatica Ordinaria
Importancia del talento - Inspiracion Importancia del esfuerzo — Trabajo
Relacionada con el arte y las | Relacién con la sociedad o grupos
manifestaciones del espiritu humanos

En la tabla 1 pueden observarse las diferencias. Es curioso que, mien-
tras que los trabajos antropolégicos tienden a hacer una definicién amplia
de la cultura, muchos estudiosos tienden a confundir la cultura con alta
cultura y relacionan la cultura con el arte (como si fuera posible realizar el
viejo suefio romdntico de fundir el arte con la vida, de convertir el arte en
una forma de vida e, incluso, convertir nuestra vida en una obra de arte).
La confusién de ambas nociones puede resultar particularmente elitista —o
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interesada—, puesto que, cuando hablamos de cultura, nos referimos a los
productos selectos y consagrados de la “alta cultura” ¥ al mismo tiempo,
pretendemos que estas formas culturales se expandan en todos los 4mbitos
de la vida cotidiana y a todos los grupos de la sociedad. Todo ello, cuando
ya sabemos —como se expone de forma brillante en Theory of the leisure
class (1899) de Thorstein Veblen y en Le distinction (1979) de Pierre
Bourdieu— que histéricamente muchas de estas expresiones culturales han
constituido el privilegio de unos grupos sociales con un buen nivel edu-
cativo y, sobre todo, con la suerte de poder distanciarse de las necesidades
vitales mds urgentes.
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