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d’Estudi del sello editorial Tripodos,
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nace esta obra de Jordi Busquet,
soci6logo, economista y profesor
de la Facultat de Comunicacié
Blanquerna de la  Universitat
Ramén Llull de Barcelona. Tal
y como precisa su titulo, todo el
libro gira en torno al concepto de
cultura, que no es una obsesién
nueva en este autor, pues ya sacé
a la luz un magnifico libro en
1998 —El sublim i el vulgar. Els
intel-lectuals i la cultura de masses—
en el que desarrollé esta temdtica.
Con esta nueva obra, Jordi Busquet
lleva a cabo una revisién critica
del concepto de “cultura” y de las
teorfas que a lo largo de la historia
se han aproximado a su explicacién.
Ademds, antes que un taxonomista
interesado en las diferencias entre
las culturas, el autor se interesa
por las relaciones y vinculos entre
las mismas, en la lfnea de los muy
populares estudios interculturales.

La lectura de esta obra permite
al lector inquieto abrir los ojos a la
pluralidad de fenémenos cultura-
les del mundo actual, pues el autor
expone con valiente mesura —valga
la paradoja— la defensa de su visién
pluralista de la cultura, contraria a
cierta “mirada aristocrdtica” de la
cultura que prolifera entre tantos
soci6logos e intelectuales. Pégina a
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pdgina, Busquet consigue, humil-
de y comedidamente, cuestionar
con fundamento y rigor analitico
muchos de los prejuicios que as-
fixian el entendimiento de la cul-
tura actual, y logra que el lector
cuestione los pardmetros con los
que habitualmente interpreta los
fenémenos culturales que le ro-
dean. Se puede estar o no de acuer-
do con todo o parte de lo expuesto
en las casi trescientas pdginas del
libro, pero es indiscutible la honra-
dez con la que Busquet expone sus
argumentos, por otra parte sélida-
mente apuntalados por autores de
prestigio en los estudios culturales.
Se agradece, ademds, la sencillez
y claridad con la que el autor se
expresa. Su prosa es clara y limpia,
sus frases, breves, y su vocabulario,
comprensible, alejado del oscuran-
tismo propio de aquellos investiga-
dores que esconden su incapacidad
para la inteligencia tras un lenguaje
alambicado. Ademds, el disefio vi-
sual del libro (obra de Josep Rom)
hace la lectura muy agradable.
Enla Presentacid, el autor advierte
de la autonomia —no desarticulada,
dice— con la que podria abordarse
la lectura de las diversas partes de
la obra. No obstante, y sin cues-
tionar que esto pudiera ser cierto,

Creo Sinceramente que (&) aCOnSCja—
ble leer la obra en su conjunto y
en el orden establecido, ya que la
limitada extensién de algunos de
sus capitulos impedirfa una com-
prensién plena de los fenémenos
en ellos descritos. Esta pretensién
de autonomifa lleva también a que
el autor cierre cada capitulo reco-
mendando unas fuentes bibliogré-
ficas de utilidad para el investiga-
dor. Por otra parte, los capitulos
suelen iniciarse con una oportuna
y variada seleccién de citas, que ac-
tian como espita para el buen dis-
currir del contenido subsiguiente.
Esta estructura viene a repetirse en
los veinte capftulos que componen
la obra, capitulos que a su vez se
agrupan en seis partes principales.

Ya desde la Introduccié queda
clara la posicién del autor respecto
al fenédmeno que analiza. Busquet
huye de una concepcién elitis-
ta de la “cultura” (“Cultura amb
majiscula”), y defiende la “cultu-
ra de la imagen” frente a aquellas
voces que —como Giovanni Sartori
(Homo. videns, 1998)— entienden
que la cultura se manifiesta inica
y exclusivamente mediante el c6-
digo escrito. A pesar de este posi-
cionamiento tan claro en defensa
de un enfoque plural de la cultu-
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ra, Busquet se acoquina en varias
ocasiones a lo largo del texto cuan-
do califica como “legitimo” el uso
elitista de la nocién de cultura, y
esto merecerfa, cuando menos, una
explicacién razonable.

En la Primera Part del libro se ex-
ponen las dos principales concep-
ciones de la cultura: la humanista
y la antropoldgica. La concepcidn
humanista considera que la cultura
es selectiva, candnica, carismdtica
(genial), jerarquizadora, aprendi-
da y frdgil. Busquet defiende una
renovacién de esta perspectiva que
permita contemplar todo tipo de
manifestaciones culturales, y sobre
todo, acercar a todo tipo de indi-
viduos y grupos a la participacién
cultural, que, de este modo, dejarfa
de ser un patrimonio exclusivo de
determinadas élites sociales. Fren-
te a la concepcidén humanista, la
antropoldgica es una visién mds
cientf{fica, menos normativa y mds
amplia de la cultura, pero, al nacer
al amparo de las grandes potencias
coloniales que pretendfan contem-
plar cientificamente a las socieda-
des colonizadas, se convierte en
un “mecanismo cientffic de cons-
truccié de Palteritat d’Occident”
(p. 62). A la vista de lo anterior,
Busquet aboga por una mirada

cientifica que modere el inevitable
etnocentrismo y que permita in-
terpretar de manera mds objetiva
las précticas culturales ajenas. Esta
primera parte del libro se cierra
con un muy interesante capitulo
escrito por Miquel Rodrigo Alsina
sobre las diferencias entre intercul-
turalidad y multiculturalidad, cuya
tabla comparativa de la pdgina 82
se antoja imprescindible para los
estudiosos de la cuestidén.

En la Segona Part, el autor ejem-
plifica la amplitud de miras con la
que deben afrontarse los estudios
culturales mediante el andlisis de
lo que denomina “cultures alterna-
tives”, como las culturas juveniles,
la cultura fan o la contracultura.
Al asociar la cultura con los estilos
de vida de algunos grupos sociales,
Busquet reivindica para los para
los estudios culturales de base an-
tropolégica un concepto, el de “es-
tilo de vida”, monopolizado en las
tltimas décadas por los estudios de
mercado. Aunque los cuatro capi-
tulos que conforman esta segunda
parte resultan de gran interés para
el lector, es especialmente aconse-
jable la lectura del titulado La cul-
tura fan al menos por tres motivos:
primero, porque defiende la infre-
cuente asociacién de los conceptos
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“cultura” y “fan”, segundo, porque
extiende las fronteras del fené-
meno fan hasta el mundo de los
adultos, y tercero y dltimo, porque
rompe una lanza a favor del reco-
nocimiento de la cultura fan como
un digno objeto de estudio para el
sociélogo. Teniendo en cuenta la
cantidad de criticas que arrecian
diariamente sobre este tipo de fe-
némenos culturales desde deter-
minados 4mbitos intelectuales,
especialmente cuando intervienen
los medios masivos, resulta cuan-
do menos valiente la posicién del
autor.

En la Tercera Part del libro —Estils
de vida i nivells culturals— Busquet
realiza dos disertaciones a las que
dedica otros tantos capitulos. En el
primer capitulo, revisa criticamen-
te la teorfa de Bourdieu sobre las
relaciones entre consumo cultural
y distincién social, y, aunque califi-
ca la contribucién del francés como
“brillant” o “contribucié decisiva”,
critica su visién del consumo como
instrumento para la diferenciacién
social, pues, segin Busquet, el
consumo también contribuye a la
comunicacién entre individuos y
grupos.

Pasado el ecuador de su obra, el
autor afronta con decidida energfa

una serie de capftulos en los que
reflexiona sobre las relaciones entre
cultura y politica, constituyendo
la Quarta Part del libro. Busquet
reconoce el papel de la cultura en
la determinacién de la unidad na-
cional, pero también defiende una
visién mestiza de la cultura y, por
tanto, huye de cualquier esencia-
lismo cultural. Los medios de co-
municacién social vendrfan aquf
a cumplir un papel esencial, en
cuanto transmisores de “missatges
potencialment ideoldgics a través
de lespai i del temps” (p. 171),
aunque, afina el autor, hoy debe
rechazarse una interpretacién pasi-
va de la recepcién medidtica, pues,
dice, la recepcién es activa y creati-
va. Légicamente, este razonamiento
sitia a Busquet a contracorriente
de muchos analistas del fenémeno
medidtico, que precisamente des-
tacan la pasividad receptora como
una de sus caracteristicas esencia-
les, especialmente en el caso de la
televisién.

En la Quinguena Part del libro,
el autor lleva a cabo una interesan-
te y entretenida revisién del con-
cepto de “cultura popular”. Lejos
de la visién folclorista de la misma,
que la denigra, Busquet reivindica
la vitalidad de las formas cultura-
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les populares en la sociedad actual.
También critica el sistemdtico pesi-
mismo con el que muchos intelec-
tuales afrontan la cultura de masas
(masscult) y se alinea con aquellos
que consideran que “la societat de
masses ha afavorit, malgrat els seus
resultats contradictoris, 1’extensid
de la cultura” (p. 210). En el de-
sarrollo de esta cultura de masas,
argumenta el autor, los medios
masivos han jugado un papel des-
tacado al permitir la reproductibi-
lidad y la explotacién comercial de
las formas simbélicas. Finalmente,
considera que no es cierto, tal y
como proclaman muchos, que la
globalizacién que vive la sociedad
mundial suponga necesariamente
un proceso de uniformidad social
y cultural. Antes bien, “en alguns
cases coincideix precisament amb
un revival de les cultures regio-
nals” (p. 237). Esta quinta parte
del libro se cierra con un capitulo
escrito conjuntamente con Gon-
zalo Samaranch y dedicado a la
cibercultura. En él los autores se
alejan de los tecnéfobos y consi-
deran internet como un “artefacto

cultural” determinante de un sis-
tema de comunicacién descentra-
lizado.

En la sexta y dltima parte de la
obra, Busquet realiza un alegato
final en defensa de la pluralidad
cultural que caracteriza a las socie-
dades modernas, en las cuales una
misma persona puede libremente
saltar de uno a otro escenario-o for-
ma cultural sin que esto suponga la
erradicacién o exclusién de algu-
no de ellos. Concluye el autor que
s6lo una visién clasista de la cultura
puede ser pesimista ante estos nue-
Vos escenarios.

En suma, nos encontramos ante
una obra bien escrita y argumen-
tada que desmonta muchas de las
grandes teorfas relacionadas con
los estudios culturales al tiempo
que propone una visién mds plu-
ral y deliciosamente optimista de
la realidad cultural que nos rodea.
Se trata, por tanto, de una obra de
gran valor en el panorama de la in-
vestigacién universitaria y de inte-
rés para todos los investigadores de
las ciencias humanas y sociales, no
sélo para los socidlogos.
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