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La trascendencia del cartel como
medio de expresién ha sido poco estu-
diada. Importante via de comunicacién
e informacién, ain menos se ha tenido
en cuenta como elemento de decisiva
importancia en la vida social de las
grandes ciudades. Este libro es sin
duda uno de los mds completos estu-

dios de este género. El libro de John
Barnicoat es ya todo un cldsico en el
estudio del cartel publicitario. Fl inten-
to de esta resefia es sefialar la nueva
edicién, en una encuadernacién mane-
jable y de una excelente calidad, de
este libro que durante afios ha sido
dificil de conseguir.

John Barnicoat realiza en Los carte-
les. Su historia'y su lenguaje, un exce~

. lente estudio sobre la evolucién de este

medio publicitario. El perfecciona-
miento de las técnicas de impresicn, el

. contacto directo con el piiblico, as{

como la explosién de color que supuso
la aparicién del cartel, modificé pro-

: fundamente la comunicacién, la idea
del dibujo y la relacién del gran publi-

co con estos dos fenémenos.
Barnicoat analiza diversos factores
comerciales y politicos que han influi-
do en esta evolucién. El autor hace un
recorrido a través de la revolucién
industrial, el desarrollo de las econo-
mias capitalistas y su ruptura con el
bloque socialista. Se centra, sobre
todo, en las relaciones entre el arte y la
publicidad, a través de este recorrido
histérico desde los orfgenes del cartel
publicitario hasta la sociedad de con-
sumo actual. Presenta asi una amplia
visién de este medio de comunicacién
que supuso una revolucién tanto publi-
citaria, como estética y arquitecténica.
El libro, de lectura f4cil y amena, es
quizds un poco desordenado en su
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exposicion. El planteamiento central de

la obra, la unién del arte y la publicidad
a través del cartel comercial, se ve a |
veces ocultado por informaciones com-

plementarias. El libro, que no sigue una

linea cronoldgica en la exposicién de

los datos, nos hace saltar del art nouve-

au a los hippies y de ellos a los movi-

mientos artisticos de los afios cuarenta.

Pero este libro, a lo largo de cuatro
capitulos, consigue enfrentar directa-
mente al cartel con el arte, lo profesio-
nal, la realidad y 1a sociedad en la que
se inserta, estando siempre presente el
componente estético, que para el autor
parece ser la base fundamenta] del
disefio grafico.

El cartel ha demostrado a lo largo de
mas de un siglo de existencia ser una
forma de expresién viva, que en algu-
no momentos ha conseguido alcanzar
la categorfa de arte. Barnicoat, en este
recorrido histérico, analiza diferentes
movimientos artfsticos que han
supuesto una fuerte influencia en la
evolucién del cartel. Art Nouveau,
simbolismo, futurismo, constructivis-
mo, suprematismo, cubismo, expresio-'
nismo, realismo y surrealismo son
estudiados en este libro.

Pero el cartel no se limit6 a ser un
simple imitador de estas tendencias.
Quizds una de las perspectivas mas
interesantes expuestas en la obra sea la
referente a la influencia que el cartel
con su profusién de formas, su simpli-
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cidad, colorido y su contacto directo
con el publico, llegd a ejercer en los
artistas de las diferentes tendencias.
Artistas con una extensa y conocida
relacién con el cartel como Toulouse-
Lautrec o Cassandre, pero también
otros menos conocidos en este dmbito
publicitario como Picasso, aparecen
citados en este libro, se analizan sus
aportaciones al mundo publicitario, y
de la misma manera, la influencia que
el disefio grifico pudo tener en su obra
artistica.

También se analizan los movimien-
tos politicos y sociales que en el siglo
XX han influido sin duda en la evolu-
ci6én del cartel. Las dos guerras mun-
diales, la revolucidn tecnoldgica, el
comunismo o el fenémeno hippie crea-
ron un tipo de lenguaje que llega direc-
tamente a su publico. El cartel se con-
vierte en algunos momentos en un sfm-
bolo, en una seiia de identidad que
define a un grupo.

Por otra parte, los adelantos comer-
ciales y la consagracién de la sociedad
de consumo dieron Iugar a la figura del
disefiador como un profesional de la
publicidad. El cartel desde sus comien-
70s, gracias a su lenguaje popular, per-
miti6 a los expertos en disefio expresar
ideas de una forma sencilla y directa
que llegaran rdpidamente a un amplio
publico.

Jules Chéret, Alfhose Mucha, el
binomio Nizzoli- Olivetti, y Alan
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Aldridge entre otros, se dan cita en este
libro que cuenta con mds doscientas
reproducciones.

Aunque aparecié en 1972 bajo el
titulo A concise history of posters, ha
sido recientemente reeditado en espa-
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fiol. Quedan por tanto excluidas del
andlisis las dltimas décadas del disefio

i grafico, pero supone un importante
" documento, tanto histérico como ilus-

trativo, de los origenes y la historia del
cartel publicitario. &





