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La editorial sevillana Alfar, en su
serie Investigacion y ensayo, nos ofre-
ce una interesante obra en la que se
trata de explicar la influencia que ejer-
cen los mitos sobre las comunicacio-
nes politicas. Su autor, Adrian Huici
Médenes (Bahia Blanca, 1955), es
Doctor en Filologfa por la Univer-

sidad de Sevilla y Licenciado en
Letras por la Universidad del Sur (Ar-
gentina), en la que ha ejercido como
docente. Desde 1991 es Profesor de la
Facultad de Ciencias de la Infor-
macién de la Universidad de Sevilla,
con docencia en asignaturas de la
Licenciatura en Publicidad vy
Relaciones Piblicas.

El autor es, ademas, miembro del
Grupo de Investigacion MAECEL,
dedicado al andlisis de las comunica-
ciones empresariales e institucionales.
Su dedicacién a la docencia no le ha
impedido la publicacién de numerosos
estudios, tanto en el dmbito literario
(sobre J.L. Borges, M. Delibes y J.
Saramago) como en el de la publicidad
(entre ellos, Mito vy Publicidad,
Publicidad vy Fundamentalismo, y Asi
se contd la Guerra del Golfo: la cons-
truccion del villano).

Estrategias de la persuasion. Mito
y propaganda politica, es un ensayo
que pretende demostrar c6mo, a partir
de unos medios y técnicas concretos
(1a publicidad politica, por ejemplo),
el Estado o cualquier forma de poder
pretende 1a aceptacion por los gober-
nados de su existencia. Y también, a
la inversa, cémo un individuo o colec-
tivo consigue persuadir a las masas de
lo contrario, es decir, de acabar con
ese poder para finalmente instalarse
ellos. La propaganda es, por tanto, la
palabra clave en torno a la cual gira
todo el texto, con una prosa clara, sen-
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cilla y rigurosa que, a su vez, desplie-
ga un rico 1éxico. Resulta, por tanto,
un titulo aconsejable para todas las
personas que de un modo u otro estén
vinculadas al mundo de la comunica-
cién empresarial e institucional: estu-
diantes, profesores, publicitarios,
periodistas...

La obra se abre con una Presen-
tacién (El poder del mito/el mito del
poder) a cargo de Manuel Angel
Viazquez Medel, director del Grupo de
Investigacion en Teorfa y Tecnologfa
de la Comunicacion. Esta presentacion
constituye un prélogo extenso en el
que se entretejen algunas de las cues-
tiones: mito, poder, politica... que mds
tarde son desarrolladas en profundidad
por el autor. El cual, en la Introduccién
a su texto, expone la hipdtesis de su
ensayo, que no es otra que la demostra-
cién de la relacién que existe entre el
mito, que es el origen de todo discurso
humano, y la propaganda politica. De
igual modo, el autor anticipa lo que
serd la segunda parte, ain no publica-
da, de su amplio estudio, donde abunda
en los mitos contempordneos: la velo-
cidad, la eterna juventud, la violencia
total, etc.

El libro estd estructurado en cinco
capitulos que dan respuesta a las inte-
rrogantes planteadas en la Introduccién.
El primer capitulo (La propaganda
politica) esta dedicado integramente al
concepto de Propaganda. Ademds de
las pertinentes consideraciones etimold-

gicas, el autor trata de demostrar cémo
la publicidad deriva efectivamente de la
propaganda, la cual se ha refugiado en
el vocablo Publicidad Politica a partir
de la Segunda Guerra Mundial.
También abunda en las relaciones de
complicidad que el sistema educativo y
las instituciones establecen entre si. De
tal modo que aquél se convierte en
garante de la pervivencia de estas dlti-
mas, y ello aun en las sociedades que se
consideran paradigma de desarrollo de
las libertades. El capitulo se cierra con
unas interesantisimas pdginas sobre
algunos de los mitos que han funda-
mentado la realidad del pais mds pode-
roso del planeta en la actualidad
(Estados Unidos de América). EI autor
explica con gran capacidad analitica
c6mo se han constituido, y atin hoy se
mantienen, mitos como el del western
(o frontera), ¢l de a fe ciega en la razén
y la ciencia, el del votante racional, etc.
En el segundo capitulo del libro, E/
mito y el hombre, Huici aborda el
segundo gran concepto que da funda-
mento a su estudio; el Mito. Para ello,
realiza una exposicién justificada de
cémo en la modernidad el mito se ha
revalorizado como forma de conoci-
miento de la realidad social. No se
olvida el autor de realizar, en este
segundo capitulo, un exhaustivo estu-
dio etimolégico del concepto, profun-
dizando en aquellos aspectos de
mayor valor para la publicidad politi-
ca. También abunda en las relaciones
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que el mito mantiene con las distintas
disciplinas humanisticas, por ejemplo,
con el arte o con la literatura.

Este segundo capitulo cierra la
Primera Parte de la obra, en la cual se
exponen los fundamentos conceptua-
les de las palabras que componen el
subtitulo del libro. La Segunda Parte
se compone Gnicamente de un capitu-
lo, el tercero, que, bajo el titulo de
Mito y politica, expone las relaciones
del mito con el hecho politico y con ¢l
poder en general, relaciones definidas
por el propio autor como amistades
peligrosas.

La Tercera Parte de la obra estd
constituida por dos capitulos en los
que Huici lleva a cabo un examen de
las categorias miticas que mejor se
prestan a la persuasién y estimulo de la
movilizacién politica. El capitulo cuar-
to (Mito y propaganda), profundiza en
las relaciones entre la politica y la ima-
gen, lo que es en definitiva la sacrali-
zacion de la politica moderna a través
de las campaiias de imagen. Ademds,
no se pueden pasar por alto unas jugo-
sisimas pdginas en las que autor refle-
xiona sobre los conceptos de rabii y
grupalén, como determinantes de
nuestro comportamiento social.

Una vez abordados en términos
generales los rasgos definitorios del
Mito y la Propaganda, en el capitulo
quinto del libro (Mitologias politicas),
se esbozan algunas de las principales
mitologias que se han perpetuado a lo
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largo de los siglos, muchas de las cua-
les han sido rescatadas para la socie-
dad moderna por buena parte de los
ismos que han configurado nuestro
siglo, por ejemplo, socialismo o ndzis-
mo. Una de estas mitologias bdsicas
es el milenarismo, entendido como la
destrucciéon de un orden establecido,
que se supone ruinoso para la comuni-
dad, para ser sustituido por otro del
que nacerd un hombre nuevo. Bajo
este mito, pone de relieve el autor, se
han producido la mayoria de los
movimientos sociales, algunos de
funestos resultados para el conjunto
de los seres humanos.

En definitiva, Adridn Huici descu-
bre la presencia del mito en lo cotidia-
no y, particularmente, en el hecho
politico; y concluye que el mito es
uno de los constituyentes esenciales
del discurso politico, aunque a veces
se enmascare y se nos escape, siendo
ademds de un poder persuasivo y
movilizador formidable. Bienvenida
sea, por tanto, esta obra editada por
Alfar en la que se profundiza con
especial clarividencia en el fenémeno
de la comunicacién politica.





