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La obra NOTAS AL MARGEN.
Reflexiones de un publicitario consti-
tuye un esfuerzo mas de Ediciones
Folio en la difusién de la actividad
publicitaria. Su autor, Agustin Medi-
na, es sin duda uno de los mejores y
mads carismdticos profesionales del
sector. Forjado desde muy joven en la
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vertiente creativa de la produccion
publicitaria, pasé por numerosas
agencias (McCann— Erikson, Norman,
Craig & Krummel, Foot, Cone &
Belding, Lintas...) hasta que en enero
de 1981 monta su propia agencia, La
Banda de Agustin Medina, que sigue
siendo prototipo de agencia indepen-
diente, altamente creativa, eficaz y
rentable.

Ademds de ejercer brillantemente
su profesion, el autor reflexiona fre-
cuentemente sobre el devenir de su
auténtica pasion: la publicidad. Por
ello, ha dado miltiples conferencias
en Espafia y en todo el mundo, y ha
sido jurado en los festivales de
Cannes, Fiap, Clio, San Sebastidn,
Hong Kong y Colombia.

En el filo de su medio siglo,
Agustin Medina recopila en este libro
hasta treinta y dos artfculos publica-
dos en los dltimos veinticinco afios en
revistas especializadas (Anuncios,
Campafia, IpMark, Control, etc)y
publicaciones de informacién general
(La Vanguardia, Cinco Dias, Diario
Palentino, etc). Los articulos, ordena-
dos.cronolégicamente, reflejan con
fidelidad la evolucién de la publici-
dad, y al mismo tiempo de la sociedad
espafiola, en las ultimas décadas.
Resulta, por tanto, una obra aconseja-
ble para todas aquellas personas que,
de un modo u otro, estdn vinculadas a
la actividad publicitaria: estudiantes,
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docentes, anunciantes, creativos, ges-
tores... Ademds, es un libro que se lee
con agilidad y amenidad, gracias al
lenguaje claro, breve y conciso emple-
ado por el autor, el cual se despliega
por sus textos con absoluta sinceridad,
manifestando vivamente sus dotes
como redactor, las cuales le han per-
mitido ganarse la vida.

Como hemos indicado, los articulos
estdn ordenados cronolégicamente,
por lo que los temas aparecen deslaba-
zados a lo largo de la obra. Es necesa-
ria, por tanto, una lectura sintética con
objeto de extraer cuanta informacién
aporta el casi centenar y medio de
pdginas que componen el libro. En
cualquier caso, y como indica el pro-
pio autor en ¢l brevisimo prélogo a
esta compilacidn, son Unicamente dos
o tres ideas principales las que se repi-
ten sin cesar a lo largo de todos los
articulos, con distintos ropajes y mati-
ces pero sélo unas pocas grandes ideas
que resumen una dilatada carrera pro-
fesional.

Uno de los temas basicos que late
en el fondo de buena parte de los tex-
tos es el propio concepto de publici-
dad, es decir, qué es la publicidad para
Agustin Medina. Y, en ese sentido,
pone un especial énfasis en la influen-
cia que la publicidad ejerce sobre
todos nosotros, influencia entendida
no en un sentido apocaliptico, sino
eficaz en la configuracion del ser indi-
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vidual. La publicidad, por tanto, deja
de ser Unicamente un instrumento
comercial, para convertirse en un con-
formador de nuestra experiencia vital.
Para el autor, vivimos en la era de las
formas, de las apariencias; por ello, los
creadores de imdgenes y conceptos
deben ser especialmente responsables
en el gjercicio de su profesion, sobre
todo cuando sus comunicaciones van
dirigidas a los mas pequeiios de la
sociedad.

Agustin Medina realiza un defensa a
ultranza de la publicidad, exhibiendo
un razonado orgullo de su profesion
(en La mala hierba o Soy publicitario,
por ejemplo). Para €I, {a publicidad es
la forma mas sincera de comunicacién
que se emite por cualquier medio,
pues todo el mundo sabe que aquello
que ve u oye es publicidad, es decir,
que detrds del mensaje hay una marca
que estd pagando para que se expon-
gan los beneficios de sus productos o
servicios. Y no le sirven las voces que
critican los suefios que vende la publi-
cidad, pues expone hébilmente cémo
toda la existencia humana estd cuajada
de suefios, proyectos e ideales que
hacen avanzar al ser humano en el
plano individual y a la humanidad en
términos generales. Ademads, critica
abiertamente aquellas otras formas de
comunicar, supuestamente informati-
vas, en donde no quedan claros cudles
son los intereses que mueven a emitir
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o dejar de emitir determinadas infor-
maciones.

Ademds de estas y otras ideas madu-
radas durante décadas, el libro es tam-
bién un expresivo reflejo de la evolu-
¢ién de las técnicas creativas y de la
propia organizacién de la actividad
publicitaria. De este modo, muchos
articulos se hacen eco de aspectos tales
como la-irrupcién del marketing—mix
(El creating mix), el abandono de la
USP (La proposicion de compra es
una aberracion creativa), la explosiva
entrada de la televisién entre los
medios publicitarios (La década de la

TV) y de las televisiones privadas pos-

teriormente (Bola de Cristal), el desa-
rrollo del trabajo free—lance (La inde-

151

pendencia de los batas blancas), el
vertiginoso crecimiento de la inversion
en los ochenta (La década prodigiosa),
la crisis econémica'y conceptual de
comienzos de los noventa (La otra cri-
sis), y un largo etcétera de asuntos: que
son abordados con acierto por el creati-
vo madrilefio a lo largo de las treinta y
dos publicaciones.

En fin, estamos ante una de: esas
obtas que reflejan la trayectoria deuna
persona, de una proefesion y de una
sociedad. Una obra entrafial ;
pira sinceridad y compromise social
por todos sus poros. Una bocanada de
aire fresco para la produccién editorial
en temas de comunicacién empresarial
e instituctonal.






