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Es bien oido en nuestros dias
que la palabra es el arma del
siglo XIX. Pero ;y en el dmbito
de la publicidad, qué fuerza ha
tenido la palabra en el momen-
to de conformar un estilo de
redaccién que ha estado funda-
mento econdémico y social
durante siglos?

Del pregé al web es el
billete de embarque en un
avién que hace escala en los
momentos histéricos mds impor-
tantes de la redaccién creativa
publicitaria. Este viaje en el
tiempo, sintético pero comple-
to, es condicién sine qua non
para comprender como la pala-
bra ha sido un elemento puntal
en una apasionante actividad
comunicativa como es la publici-
dad. Pero, ;dénde empieza la
publicidad? ;Dénde acaba? El
doctor Miquel Altarriba ofrece
al lector la llave de acceso a un
largo tunel del tiempo que per-
mite descubrir como el arte de
la palabra ha ido adquiriendo
forma y personalidad.

Es sorprendente como a
medida que el libro te va absor-
biendo y adentrando en las
entrafias de la publicidad, tu,
como lector, vas adquiriendo
muy sutilmente buena parte de
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su memoria colectiva hasta el
punto de llegar, no tanto a
conocer, sino a sentir la publi-
cidad. A tener una perspectiva
de qué ha aportado la redaccién
publicitaria en el modelado de
este arte-ciencia.

Haciendo esta lectura,
liena de ejemplos y referencias,
acompafias a la publicidad
desde pequefa, la ves crecer, te
la haces tuya, la comprendes vy,
finalmente, ella —ya grande- te
hace una pregunta: ;y el futuro
qué? A partir de ah{ te das
cuenta de la infinita magnitud
de la publicidad y de cédmo este
pequefio viaje que has ido
haciendo por su historia se con-
vierte en una larga travesia que
culmina con un enorme inte-
rrogante. Un interrogante que,
por otro lado, se plantea desde
bien iniciada la publicidad y
que provoca el desarrollo de
técnicas creativas tan diferen-
ciadas como autores hay. Aqui
se ve, pues, como la publicidad
es verdaderamente un circulo
sin fin. Un trabajo constante
que se sirve del conocimiento,
de la experiencia y de la pasién
para tirar adelante.

La publicidad se ha ido
adaptando a las novedades y a
las tendencias existentes para
ayudar a crear de nuevas. Esta
base innovadora ha permitido
hacer evolucionar unas palabras
que han ido madurando, desde
una simple comunicacién uni-
direccional hasta una comuni-
cacién “intencional” donde, a
través de una todavia descono-
cida dimensién multimedia, el
consumidor podrd buscar el
didlogo que necesita. Internet,
que de momento es una comu-
nicacién embrionaria que no ha

desarrollado, ni mucho menos,
su potencial, posee los cimien-
tos indispensables para que la
publicidad pase de ser una pro-
clama a ser alguien que hable
contigo, que no te intente con-
vencer aferradamente sino que,
con una inteligente expresion
creativa, construya una compli-
cidad con el consumidor capaz
de demostrar que aquello co-
municado es lo mejor. Internet
tiene el potencial de la proxi-
midad, el valor del td-a-14.
Ejemplos, anécdotas,
datos, redactores creativos que
han marcado historia... todos
estos elementos son fo que con-
figuran el paisaje de este viaje
que empieza con una inocente
voluntad de hacerse notar y
continda con un infinito in cres-
cendo de intencionadas estrategias
de comunicacién y de creativi-
dad que van dibujando las
letras de un cuento que se titu-
la La Historia de [a Publicidad.
Esta pequefa vuelta por el
tiempo te abre las puertas de la
curiosidad e invita al lector a
implicarse en el presente y fu-
turo de la publicidad a partir
de la visita de su background. El
Doctor Miquel Altarriba deja
abierto su ensayo cuestiondn-
dose la publicidad y todos sus
elementos para dar el tiro de
salida a un didlogo y a un re-
planteamiento sobre qué tiene
ue hacer y cémo tiene que ser
la publicidad a partir de ahora.
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