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La belleza embriagadora es en
apariencia una reflexién sobre
qué encierra la constante pre-
sencia, tan significativa, del
mito de Dioniso (dios griego
del vino y el éxtasis) en la pu-
blicidad actual. Pero, tal como
afirma el profesor Huici en el
prélogo, “este libro ofrece mu-
cho mds de lo que promete su
titulo”(p. 9). El andlisis de los
anuncios de vinos y otras bebi-
das alcohélicas con el que con-
cluye la obra es sélo la contras-
tacién de todas las teorias,
hipétesis y clucubraciones que
a lo largo de todos los capitulos
se exponen. Y es que en el fon-
do, lo que parece desprenderse
de la lectura de tan interesante
texto, es un andlisis y valora-
cién del porqué del éxito en el
discurso publicitario de nuestro
tiempo de los valores del “dios
de peor reputacién de cuantos
pueblan el imaginario heleno"”
(p. 14).

De lectura dgil y con un
estilo sencillo y claro los auto-
res van introduciendo en su
épera prima al lector en lo que
es y en qué consiste el rito dio-
nisfaco, a través una enorme
recopilacién de informacién,
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producto de un riguroso traba-
jo de investigacién.

El libro estd dividido en
seis capitulos en los que poco a
poco se va conociendo mds y me-
jor el mito del dios Dioniso. Este,
segiin cuenta la mitologia grie-
ga, era hijo bastardo del propio
Zeus, y fue quien importd el
vino del extranjero a tierras
griegas. Pero su fama se debe a
que este dios anima a sus segui-
dores a la embriaguez para lle-
gar al éxtasis, contagiando a
todos a que gocen del placer
milagroso de sus jugos. En esto
consiste su rito, las famosas
bacanales, que atinan vino, fies-
ta, musica, danza, sexo, orgia,
sangre, desenfreno, etc. Se trata
pues de un fenémeno colectivo,
que ha de contar obligatoria-
mente con la participacién de
los fieles al dios (y quien no
satisfacia los deseos de Dioniso
corria el peligro de enfrentarse
a su terrible célera, capaz de
enloquecer al mds cuerdo),
sociabilidad la de esta religién
que contrasta con la postura in-
dividual, terrenal y mesurada
del dios Apolo.

Precisamente con esta
comparacién —“Apolo wersus
Dioniso”- de los valores contra-
puestos que representan ambas
deidades comienza la obra, que
en su primer capitulo va des-
granando la condicién demoni-
aca, impulsiva y animal de
Dioniso en comparacién con la
del dios Apolo, mesurado,
benefactor, humano, recto y
racional. Asi, tras una enume-
racién previa de todo lo que
representan sendos dioses hele-
nos -siendo Apolo el orden, el
cosmos, el artista completo, la

sobriedad, la individualidad,

las artes pldsticas, el bien, la
luz, el sol (dia), el matador
(verdugo), el agua (la pureza),
el héroe, el autocontrol, la vida
y la rectitud, ademds de los
anteriormente mencionados, vy
Dioniso el desorden, el caos, la
obra de arte, la embriaguez, la
sociabilidad, la mdsica, el mal,
la sombra, la luna (noche), el
toro, el vino, la sangre, el reo,
la impulsividad, la muerte y la
fiesta-, se desarrollan a conti-
nuacién dichos rasgos enfrenta-
dos en las dicotomias mesura-
desmesura, principio de indivi-
dualizacién y sociabilidad, el
artista y la obra de arte, escul-
tura y musica de viento, y
finalmente el bien y el mal.
Naturalmente todo lo que
puede considerarse mds bonda-
doso y humano es lo apolineo
mientras que lo segundo es lo
concerniente a lo dionisfaco.

Tras el punto de partida,
en el que se va destripando la
personalidad de la versidén grie-
ga del dios del vino, en el
segundo capitulo se aborda el
mito desde la perspectiva del
dios como toro, pues como tal
nace, como tal le dan muerte, y
a lo largo de su existencia la
figura tdurica es la metamorfo-
sis mds recurrente de Dioniso
(p. 49). En sus festejos rituales,
en donde el culto y la venera-
cidén al dios son fundamentales,
la figura del toro ocupa un
lugar central, y su influencia en
nuestra cultura es innegable,
pues en la fiesta de los toros
~que no debe reducirse sélo a la
Fiesta Nacional, a juicio de los
autores,-se observan similitudes
evidentes con los ritos dionisia-
cos.
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El tercer capitulo trata la
figura de Dioniso como dios
del Vino. La dicotomia entre
aprobar la ingestién de alcohol
como un acto social sin conno-
taciones negativas o su visién
como un acto mal considerado
y con tintes peyorativos supone
una problemdrtica que se ha da-
do a lo largo de la historia en
torno al vino. Ademds de ésta,
la procedencia del dios (extran-
jero en Grecia) y del propio
vino, y las consecuencias de su
consumo —junto con la de otras
sustancias alucinégenas—, que es
el clemento primordial de la
bacanal (por su poder embria-
gador y por su similitud con la
sangre), son algunas de las
cuestiones aqui tratadas.

El capitulo cuarto narra la
vida y obra de Dioniso, para
terminar de conocer al dios
griego, antes de abordar el es-
tudio de la presencia del mito
en la publicidad. Es ahora
cuando realmente se da a cono-
cer al lector todo lo que con-
cierne al origen, trayectoria,
viajes, problemas con las muje-
res y bajada a los infiernos del
dios, para rescatar a Sémele, su
madre, antes de instalarse en el
Olimpo. Si bien, como acerta-
damente se comenta en estas
pdginas “resulta curioso que un
dios desordenado, caético,
amoral y frivolo desbanque del
suelo olimpico a la cabal sobria
diosa del hogar —Hestia-” (p.
96). Por otra parte la madre de
Dioniso también lo acompafié
en esta ascensién divina, claro
que para evitar los celos de
Hera, esposa de Zeus, pues
Sémele era madre adaltera del
ilegitmo Dioniso (al que Hera
traté de eliminar en repetidas
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ocasiones), ésta fue presentada
a los demds dioses como Tione,
y “segiin cuenta Apolodoro,
aunque airada, (Hera) guardé
resignadamente silencio”.

El quinto capitulo es una
introduccién al andlisis del
mito de Dioniso en la publici-
dad, con algunas consideracio-
nes tedricas sobre las relaciones
generales de la publicidad con
lo dionisiaco y su universo
mitico. Se repasan ademids
someramente algunas caracre-
risticas referidas a la estructura
del pensamiento mitico que
pueden ser de utilidad para el
posterior andlisis.

Finalmente, y tras unas
breves consideraciones metodo-
légicas previas, se analiza el
panorama publicitario actual, o
mds concretamente, un corpus
de 115 anuncios que publicitan
bebidas alcohélicas. Se trata de
anuncios exclusivamente de
publicidad impresa aparecidos
en prensa y revistas espanolas
entre los afios 80 y hasta el afo
2001.

Y sobre todo, se han selec-
cionado « priori anuncios que,
en un andlisis superficial,
denotasen elementos semdnti-
cos que coincidieran con los del
mito de Dioniso, cuya presen-
cia en la publicidad se estudia
(p.120).

El andlisis del corpus se
divide “en funcién de cinco ele-
mentos de significacién que
ejemplifican distintos momen-
tos del esquema de actuacién
mitica de lo dionisfaco” a los
que se hd denominado mitemas,
por responder a acciones y
situaciones muy concretas y
bien definidas de la historia del
mito de Dioniso. Motivos
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redundantes y reiterados que
conforman los mitemas (pp.
122-124):

El primero es el propio
Dioniso (o “la seduccién irre-
sistible”), elemento detonador
de todo el proceso. El segundo
subgrupo de anuncios se centra
en el producto catalizador del
proceso de seduccién: el vino
—y por extensién el alcohol-, “o
la magia de lo teldrico”, que es
el medio de entrada al mundo
de la embriaguez y lo distinto.
El tercero es la fiesta u orgia,
contexto plagado d.e Clementos
como la danza, la mdasica, el
consumo de alcohol, sexo, etc.,
que posibilitan el acceso a lo
que se configura como el cuarto
mitema, el estado de embria-
guez y la deshinibicién (“el
poder del goce”). Un buen na-
mero de los anuncios analiza-
dos presentan escenas de reu-
niones sociales donde la deshi-
nibicién “rompe las pautas de
conducta “apolinea” y deja salir
a la “bestia” dionisfaca”. Y por
altimo el quinto motivo o ele-
mento COnStituye 13 pfomesa de
lo dinisfaco: el acceso a “otros
mundos”. Es decir, la ruptura
de la normalidad para evadirse
a “formas de percepcidn, pensa-
miento y conducta distintas a
la légica y la racionalidad”,
mitema éste al que también se
recurre a menudo.

Antes de las conclusiones
sc¢ analiza a modo de epilogo la
campafa publicitaira que pre-
senté en 2001 la marca Os-
borne para su producto “Toro”,
paradigma de la simbologia del
mito de Dioniso. Empezando
por ¢l nombre de la bebida, los
mensajes que transmite dicha
publicidad representan todos

los rasgos dionisfacos comenta-
dos: “sociabilidad, condicién
demoniaca, ambiente nocturno,
sombra, irracionalidad, emo-
cién, cualidad mdgica del vino
o licor, impulsividad, fesrivi-
dad y cierto aire de villania y
picaresca” (p. 152). Se trata
pues del mejor modo de culmi-
nar el andlisis, con una serie de
anuncios pertenecientes a una
Gnica campafia en donde los /eis
motivs son precisamente todos
los mitemas, valores o simbolos
que se vienen exponiendo, pro-
pios del universo del mito de
Dioniso.

En conclusién, para los
autores, “los anuncios presidi-
dos por el mitema de la seduc-
cién suelen estar protagoniza-
dos por una figura masculina y
provocadora y los de la fiesta o
el goce sensual [...] por mujeres
que se muestran en poses
bdquicas, excitadas”. Dioniso es
el detonante, tanto si adopra la
forma del seductor como si es
la personificacién del producto.
El sujeto del goce es la mujer,
bien como reclamo sexual, bien
porque experimente directa-
mente los efectos del alcohol. Y
al igual que en el rito dionisia-
co, el protagonismo mitoldgico
es manifiesto, pues las féminas
caen rendidas a los encantos del
dios de la Fiesta, representado
en la publicidad por la figura
del seductor, que consume el
producto ¢ incita a los demds a
probarlo.

Se considera ademds lo
dionisiaco un lugar comidn
(topos) en sentido abstracto,
ademds de otros tépicos clési-
cos que también se observan en
el corpus analizado, como la
belleza o la juventud, a los que
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se recurre con fines pragmati-
cos.

Por dltimo, desde wuna
perspectiva mds critica, se sefia-
lan las vertientes negativas de
este tipo de publicidad, como
la perpetuacién del rol exclusi-
vamente sexual de la mujer o
“los estragos que causa esa
forma extrema de beber que
deriva en el alcoholismo, una
de las lacras sociales por exce-
lencia (y a cuya racionalizacién
restrictiva no ayuda mucho la
publicidad)” (164). Y como
consecuencias positivas para la
publicidad provocadas por la
actualizacién del mirto, se apun-
ta “el fuerte cardcter persuasivo
(abiertamente seductor) de la
universalidad y atemporalidad
de lo dionisiaco”.

Se trata en definitiva de
una obra interesante tanto para
los conocedores de la materia
como para los que se inician en
estos temas. Y sélo por poner
algtin pero a tan brillante expo-
sicién de argumentos, andlisis y
opiniones expresadas, se echa
quizds de menos una presencia
mayor de los anuncios del cor-
pus en el anexo. Es decir, de las
forografias de los anuncios apa-
recidos en prensa, pues con tan
exhaustivas descripciones de los
mismos, uno no puede dejar de
pensar en el popular dicho que
tan en cuenta ha de tenerse
siempre en publicidad de que
una imagen vale mds que mil
palabras.
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